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実施期間　2019 年 7 月 1 日（月）〜 8 月 31 日（土）

指定医薬部外品 疲労回復、栄養補給



企業表彰コース

長年参加を続けられ、入賞はされていましたが、今回初めて企業表彰コースのグランプリを受賞されました。意欲的に参加を続
けられた経験とスキルの向上によって、お客様目線での工夫や提案が活かされた売場が展開されました。

　当社は、大正製薬さんの店

頭演出コンテストに長年参加し

ており、毎年受賞させていただ

いております。しかし、企業賞

のような大きな賞で、グランプ

リを受賞できたことは、喜びで

あり、光栄なことです。

　今回は、消費税の増税前と

いうこともあり、ファンが多く、

販売数量が見込めるリポビタン

Ｄの大陳をすることで、売上を確保する

ために、企業あげて売り込もうというこ

とで、例年以上に力を注ぎました。おか

げさまで、売上もアップすることができま

した。

　リポビタンＤは、ラグビー日本代表と

日本開催のラグビーワールドカップをス

ポンサードしていることもあり、各店はラ

グビーをテーマに、それを訴求するため

にどのようにアプローチをするのかという

アイデアを考えることから始めました。

　スタジアムを連想させるような陳列、

スクラムや躍動感を表現するような陳列

など、陳列技術を駆使して商品の見せ方

にこだわった売場づくりが行われていま

す。さらに、オリジナルPOPとともに、

日本代表ジャージやラグビーボールを飾

り、視認率を高めています。

　このように各店が意欲的に売場づくり

に取り組むようになったのは、大正製薬

います。主婦でもあるため、「ど

うしたら売れるのか」「どのよう

にアピールしたらいいのか」と

いうアプローチが的確で、お客

様に届くようになりました。

　会社としても、今流行りのブ

ラックボードPOP製作の研修

などを実施しています。研修後、

すぐに各店舗でPOPをつくり、

その画像を本部に集め、優秀

な作品を各店に送信することで、全店で

共有できるようになっています。コンテス

ト同様に、このような共有は、いい意味

での競争意識を刺激することができ、全

店でのレベルアップにつながっています。

　Aコープでは、国内産の農畜産品に

よって、消費者へ安心・安全とおいしさ

を届けています。できる限り県内産を優

先し、地産地消を推進しています。同様

に、リポビタンＤは、ロングセラー商品

であり、効果の裏付けがある製薬会社の

ドリンク剤として、消費者に安心して勧

めることができる価値ある商品です。

　若い人や女性にも勧めるために、今回

は「リポビタンZERO」も大きく扱いまし

た。新規顧客を獲得することで、売上も

拡大できると思います。まだまだ、売り

方があると思えるリポビタンＤですので、

次回のコンテストでも、アイデアのある売

場づくりで挑戦したいと考えております。

コンテスト参加に売場づくりのスキルアップと意識改革のメリットあり

さんなどのメーカーのコンテストに長年

参加を続けたことと、Aコープ内のPB

コンテストや自社のPI 値コンテストの実

施があると思います。とくに、PI 値コン

テストは、店舗の大小に関わらず結果が

出るので、価値あるコンテストだと思って

います。

　いずれのコンテストでも、受賞店は、

店長会議で表彰しています。店長はもち

ろん、従業員、パートさんを含め、モチベー

ションがアップします。陳列技術も同時

にアップしますが、何といっても、意識

改革につながることが大きいと考えてい

ます。

　お客様にメッセージを届け、仕入れた

商品を売り切る。そのためには、どのよ

うな売場をつくるのかを常に考えるよう

になります。お客様目線での売場づくり

です。当社では、その点を重視している

ためか、女性パートの主任が多くなって

㈱長野県Ａ・コープ様（長野県）

　この度は「第 31 回 大正製薬 店頭演出コンテスト」にご応募いただき、誠にありがとうございました。多
くの販売店様にご参加いただき、ご好評のうちに終了致しました。弊社並びに事務局 凸版印刷㈱、㈱ダ
イヤモンド・リテイルメディアの 3 社にて厳正なる選考をさせていただきました。
　企業表彰コース「企業グランプリ 1 企業様、企業賞 6 企業様」、タワー演出表彰コース「全国グランプリ
1 店舗様、エリアグランプリ5 店舗様、優秀賞 25 店舗様」、1 本・3 本演出表彰コース「グランプリ 1 店舗様、
優秀賞 20 店舗様」、新アイデア賞 2 店舗様の各受賞店様をここに発表、掲載させていただきます。なお、
タワー演出表彰コース「演出賞 500 店舗様」、1 本・3 本演出表彰コース「演出賞 500 店舗様」につきまし
ては、賞金の送金をもって発表にかえさせていただきます。
　ご参加いただきました販売店様のご努力に敬意を表すとともに、当コンテストの趣旨をご理解いただき、
今後とも弊社製品のご拡売に、より一層のご支援を賜りますよう、何卒よろしくお願い申し上げます。
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●タワー演出表彰コース、1本・3本演出表彰コース合わせて 1企業あたり
　10 店舗以上入賞した企業様から選出（10店舗未満の企業様は全店舗参加）させていただきます。
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1本・3本演出表彰コース1本・3本演出表彰コース

新アイデア賞
●陳列展開において新しいアイデア、創意工夫のある店舗様を表彰させていただきます。
　タワー演出表彰コース、1本・3本演出表彰コースのどちらも選出対象となります。

審 査 員 ＆ 審 査 風 景
大正製薬株式会社
	 営業本部長 長谷川 喜昭
	 マーケティング推進本部長 角田　 桂喜

凸版印刷株式会社
	 生活・産業事業本部　パッケージソリューション事業部
	 第一営業本部　本部長 川又　 一浩

株式会社ダイヤモンド・リテイルメディア
	 取締役 平井　 俊之
	 流通マーケティング局　局長 味方 　和也

企業
グランプリ

賞金 50 万円

コンテスト参加条件
リポビタンＤ、リポビタンシリーズ
を実施期間中に 1週間以上陳列して
いただくこと

●「リポビタンクローズドキャンペーン」
の演出

●リポビタンＤ、リポビタンシリーズ（リ
ポビタンＤ 10本箱を除く）の展開

●「リポビタンクローズドキャンペーン」
の演出

タワー演出表彰コース

1本・3本演出表彰コース

審査のポイント
オリジナリティ
（季節感・イベント感など）

陳列ボリューム

買いやすさ

シリーズごとの価値訴求

代表取締役社長　小林	準一様（中左）
常務取締役	営業部・商品部担当	営業部	部長　大森	賢一様（中右）

商品部	商品第 2課	課長　木村	由多佳様（左）
商品部	商品第 2課	一般食品バイヤー　樽田	博儀様（右）



企業表彰コース 企業表彰コース

㈱マエダ様（青森県）

㈱エーコープ関東様（群馬県）

マックスバリュ東海㈱様（静岡県）

㈱Ａコープ西日本様（広島県）㈱ヨークベニマル様（福島県）

㈱アタックスマート様（大分県）

各店舗が売場展開スペースに合わせて、「タワー演出表彰コース」と「1本・3本演出表彰コース」を選択。いずれも、オリジナルPOPによる
訴求と「リポビタンシリーズ」を豊富にラインアップすることで、新規顧客開拓にも効果的な売場展開になっていることがポイントです。

ボリューム感と迫力ある商品陳列を実施しています。各店の陳列スペースに合わせて、できる限りインパクトを創出するために、壁のような高さ
によって、視認率をアップする売場づくりが行われています。さらに、目を引くPOPを活用することで、来店客の購買意欲を促進しています。

「リポビタンシリーズ」を多彩にラインアップし、各商品とも大量に陳列した大型の売場づくりが行われました。視認率アップと興味を喚
起するために、陳列に変化を持たせる技術も活かされています。オリジナルPOPも訴求力が高く、立ち寄り率アップに貢献しています。

ラグビーをテーマに、各店が工夫を凝らした訴求やオリジナルPOPを製作し、売場演出を行っています。各店が競うように、オリジナ
リティーを発揮。それぞれが個性的なアイデアによる世界観をつくり出すことで、商圏特性にあった店頭演出が行われています。

エンド展開を中心に、1本・3本演出表彰コースに参加。オリジナルPOPのアピール効果の高さとともに、陳列棚に什器を組み合わせた特徴的
な陳列が秀逸です。さらに、陳列技術を駆使した商品は、目立つだけではなく、商品が選びやすく、手に取りやすくなっている点も見逃せません。

ダンボールカットの技術を活用したディスプレイ展開が行われています。その結果、商品を高く、数多く積むことが可能となり、迫力の
ある陳列となっています。大型のトップボードとの相乗効果によって、お客様の目を引き、購買を促進できる売場です。

企業賞
賞金 10 万円

企業賞
賞金 10 万円

企業賞
賞金 10 万円

企業賞
賞金 10 万円

企業賞
賞金 10 万円

企業賞
賞金 10 万円



タワー演出表彰コース タワー演出表彰コース

エリア
グランプリ

賞金 10 万円

（同）  西友
LIVINオズ大泉店様（東京都）

イオンスーパーセンター㈱
釜石店様（岩手県）

全国
グランプリ

賞金 30 万円

100 ケースという大量の商品を
積み上げた迫力ある陳列です。
モニターにリポビタンＤのラグ
ビー関連映像を流したり、POP
をつけることで、地域のお客様
にアピールしています。大正製
薬の担当者の協力を得ながら、
釜石らしいリポビタンＤの売場
を展開しています。

　2 年前から参加していた大正製薬さん
の店頭演出コンテストで、まさか全国グ
ランプリを受賞できるとは思っていませ
んでした。とても光栄なことと喜びで
いっぱいです。
　釜石は、「ラグビーのまち」として広
く知られているように、子供から高齢者
までがラグビーに親しんでいる土地柄で
す。「ラグビー日本代表」と「ラグビー
ワールドカップ 2019TM日本大会」をス
ポンサードしているリポビタンＤのコン
テストで受賞できたことは、当店や当社
だけではなく、地元に住んでいるスタッ
フやパートさん、そしてお客様にとって
も、嬉しい出来事になりました。
　当店が入っているイオンモールは、東
日本大震災後の 2014 年 3月にオープ
ン。釜石市とともに、防災および避難
体制に配慮したまちづくりを目指し、「笑
顔はじける出会いのあるまちづくり」を
コンセプトにした、地域の皆さまに密着
したショッピングセンター（SC）です。
買物を楽しんでいただくだけでなく、災
害時には当店の屋上が約 1,600 名の一

時避難者収容所として活用して
いただける施設となっています。
　今回の売場は、釜石市がラグ
ビーワールドカップの試合会場
（釜石鵜住居復興スタジアム）
となったこともあり、ラグビー一
色です。実は、当SCではスタ
ジアム設立に向けたイベントを
行ってきたり、ワールドカップの
試合開催誘致のためのイベント
など、常にラグビーに関わる様々
なイベントを行ってきていまし
た。当店もそれらのイベントに連動し、
リポビタンＤの陳列を実施してきました。
数年にわたって、盛り上げてきたのが、
ラグビーとリポビタンＤなのです。
　農家が多く、元々、リポビタンＤがと
ても売れる地域なので、農作業に合わせ
た催事を実施したり、「田植え、お疲れ
さまでした」などの「農作業応援 POP」
を製作しています。また、ギフトとして
も利用される土地柄なので、ギフトコー
ナーにリポビタンＤが 20 本入るギフト
ボックスと熨斗を用意して販売していま

す。日々の1本として、ギフトとして、な
くてはならない商品となっています。
　店頭演出コンテストの陳列終了後も、
ラグビーの盛り上がりもあって、リポビ
タンＤの売上は順調に推移しています。
ドリンク剤カテゴリーの売上拡大には、
欠かせない商品です。
　今後も、ラグビー熱の高い釜石なの
で、独自のイベントや催事など積極的に
展開していきたいと考えています。次回
もコンテストにも参加し、当店と地域の
皆さまに活力を与えられたらと思います。

ラグビー日本代表選手のパネル
を活用し、視認率の高い演出を
行った売場です。店舗内で最も
目立つ場所を確保して展開する
ことで、より多くのお客様の目
に止まりました。その結果、リ
ポビタンＤのコアな層はもちろ
ん、若年層などの新規顧客の獲
得につながりました。

　エリアグランプリを受賞できたこと
は、とてもうれしく思っています。あり
がとうございました。
　消費税の増税前の対策として、何か
できないかと考えていたタイミングで、
大正製薬さんの店頭演出コンテストの話
をいただきました。当店の薬売場は 3
階にあるため、目的買いのお客様以外
は、足を運ぶ機会が少なくなる傾向があ
ります。そこで、大陳実施の 3カ月前か
ら準備を進めました。
　地下1階の食品売場のメインの入口
にあるウエルカムスペース（催事スペー
ス）での売場展開の提案から始まりまし
た。通常は、食料品を中心とした大陳
を行うスペースですが、調整を重ね、ヘ
ルスケア商品のために確保できました。
　ブランド力、商品力のあるリポビタン
Ｄを、タイムリーなラグビーというテー
マで訴求するために、「リポビタンＤ」
のみの陳列として、3 本パックと10 本
箱をラインアップしています。POP類も、
リポビタンＤとラグビーのイメージと特
徴を強烈に打ち出せることを考えて売場

を構成しました。
　リポビタンＤのコアなファン
であるシニア層だけでなく、若
い人たちや女性という新規顧
客の獲得につながるような売
場を意識してつくり上げてい
ます。展開場所や陳列の演出
など、時間をかけて準備を行っ
たことで、予想を超える売上
を達成することができました。
　大正製薬さんの店頭演出コ
ンテストに参加したのは、増
税前の売上確保ということだけではあり
ません。当店の場合、化粧 &日用品部
門で OTC 売上貢献度が 2～ 3 位と上
位です。1位はHBA。売上貢献度が高
いカテゴリーを強化すれば店の収益が
アップします。それを支えるのが「健康
と美」と考えています。「健康な心と体
があって、美しさは成り立つのではない
か」、「健康を追求する先に、美しさがあ
るのではないか」という思いをテーマに、
売場展開を行っています。
		「ヘルスケア」や「セルフメディケーショ

ン」は、少子高齢化社会を迎えた今、
時代のキーワードとなっています。今後
も当店は、時代にあったヘルスケア商
品の提案を続けていきます。それを可能
にしてくれるパートナーである大正製薬
さんのフォローを活かしながら、協力を
いただくことで、地域のお客様の健康づ
くりに貢献していく考えです。
　今回の受賞を励みに、陳列技術をよ
り高め、大正製薬さんと一緒にお客様
にヘルスケアを提案できるよう、コンテ
ストに参加していきたいと思います。

店長　石川 生郎様（右）
営業２　アシスタント mgr　熊谷 理絵子様（左）

H&BC 主任　鈴木 汐里様（前列中央）と
H&BC 売場従業員の皆さま

ラグビーをテーマに若年層にも訴求できる売場ラグビーのまち・釜石に活力を与えたリポビタンＤ
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マックスバリュ東海㈱
マックスバリュグランド名西店様（愛知県）

㈱エーコープ関東
みやぎ店様（群馬県）

エリア
グランプリ

賞金 10 万円

エリア
グランプリ

賞金 10 万円

両サイドに「リポビタンＤ」「リ
ポビタンＤライト」の 10 本箱
を大量陳列し、中央にはラグ
ビーワールドカップ限定デザイ
ンの 3本パックを展開。のぼり
や大判ポスターなどの販促物も
効果的に活用し、視認性を高め
ています。

前任の店舗で、コンテスト受賞
歴がある早田チーフを中心に作
りあげた売場には、高度な陳列
技法が注ぎ込まれています。さ
らに、同店の催事や売場で訴求
効果を発揮しているブラック
ボードPOPは、パートの大谷
さんが製作。独学でのイラスト
や文字がお客様の目を引き、視
認率を高めています。

　今回の大正製薬さんの店頭演出コン
テストには、マックスバリュ東海全体
で取り組みました。当店が同コンテス
トに参加するのは初めてでしたが、こ
のような賞を頂けたことを非常に嬉し
く思っています。
　当店のメインターゲットは 30・40
代の若いファミリー層です。ショッピ
ングセンター内の核店舗であるため車
での来店が中心の週末型店舗ですが、
平日に自転車で来店される方も多くい
らっしゃいます。
　元々、8月は大正製薬さんがオフィ
シャルパートナーを務めるラグビー日
本代表への期待が高まる時期であり、
TVCMも最大ボリュームで放映される
ことから、「リポビタンＤ」を大量陳
列して売場を盛り上げたいという思い
を持っていました。
　そのタイミングで今回のコンテスト
の話を頂き、ぜひやらせていただきた
いと手を挙げた次第です。また、夏場
はドリンク剤の市場が最も伸びる時期
であり、10 月からの消費税増税前の

　当社は普段から、企業としてエーコー
プ主催の PBコンテストなどに参加して
おり、陳列技術を磨き、各店が切磋琢
磨しています。その中でも、当店は陳列
スキルが高いと評価をいただいていま
す。しかし、エリアグランプリを受賞で
きるとは思っていませんでしたので、驚
きが大きく、とても光栄です。ありがと
うございました。
　当店のスタッフは、売場づくりとなる
と楽しんで取り組んでいます。そのため、
普段からの陳列技術やノウハウが自然と
蓄積されていたのでしょう。今回のコン
テストに、そのポテンシャルが発揮され
たのかもしれません。
　「リポビタンＤ」は、地域的にかなり
売れる人気商品です。大陳を実施しても、
すべて売り切れてしまうので、安心して
実施することができます。しかし、そこ
に甘えているわけにはいきません。コン
テストを活用して、新規の顧客獲得を仕
掛けています。
　目立たせて、お客様に気づきを与えら
れる売場づくり。そのために、来店した

駆け込み需要にも対応できるという狙
いもありました。
　売場づくりに関しては大正製薬の担
当者さんと相談しながら取り組みまし
た。今回はショッピングセンターのメ
イン通路からも見える、食品売場入口
の催事スペースで展開。「リポビタン
Ｄ」、「リポビタンＤライト」の 10 本
箱を大量陳列し、中央にはラグビー日
本代表のジャージを思わせる赤と白の
ひな壇を使用して、ラグビーワールド
カップ限定デザインの 3本パックを積
み込みました。動線の一等地で展開し
たことにより視認性が高く、中には大
判ポスターの写真を撮っているお客様
もいらっしゃいました。
　ポイントは 3本パックを中央の目立
つ位置に陳列した点です。「リポビタ
ンＤ」は誰もが知るメガブランドであ
り、10本箱で買われる方も多くいらっ
しゃいます。しかし若いお客様は昨今
のエナジードリンクブームもあり、ド
リンク剤の 10 本箱購入はハードルが
高いと感じ、3本パックをあえて中央

お客様が驚くように、壁のよう
な高さのある陳列を行いまし
た。しかも、直線の壁ではなく、
曲線の壁にしています。陳列の
商品も、正面を向けて並べるだ
けではなく、斜めに陳列するな
ど、変化に富んだ目を引くアレ
ンジを加えました。
　そして、カフェ風ブラックボー
ドPOPです。文字はもちろん、
「リポビタンＤ」のイラストも、
すべてが手書きです。アピール
ポイント訴求のための強力なアイテムと
なっています。このブラックボードPOP
を手がけているのが、パートの大谷聡子
さんです。絵を描くことが好きというこ
とはありましたが、独学です。POPを
書きながら、その才能を開花させました。
今では、お店の宝といえる存在です。
　このように、スタッフの特技やスキル
を結集して、ラグビー日本代表の「ワン
チーム」ではありませんが、みんなが１
つになって、つくりあげた売場です。お
かげさまで、立ち寄り率も高く、売上も

に持ってくることで、若年層のトライ
アルユースを狙いました。その結果、
3本パックの動きが非常に良く、ラグ
ビーワールドカップの盛り上がりも後
押しして、催事スペースの解体後や
10 月の増税後も好調に推移していま
す。コンテストの受賞は従業員のモチ
ベーションアップにもつながります。
　今回の受賞を機に、当店も様々なコ
ンテストにチャレンジしていきたいと
思います。

アップできました。
　エーコープは、国産の農畜産品にこ
だわった安全・安心によって、お客様に
支持されています。「リポビタンＤ」をは
じめとする大正製薬さんの商品も、ブラ
ンド力や商品力の安心感から愛飲され
ており、顧客に勧める価値のある商品だ
と思います。
　今回の受賞が自信となりましたので、
次回もコンテストに挑戦して、１つ上の
全国グランプリを受賞できるような売場
をつくりたいと思います。

ラグビーワールドカップデザインの 3 本パックが若年層にもヒット訴求力抜群のカフェ風ブラックボード POP に注目

マックスバリュグランド名西店 店長
土屋 信也様

右から、店長　千吉良 進様、星野 綾様、
大谷 聡子様、日配・グロサリーチーフ　早田 佳広様



タワー演出表彰コースタワー演出表彰コース

㈱Ａコープ西日本 
A コープたまゆ店様（島根県）

コーナン商事㈱
ＪＲ今宮駅前店様（大阪府）

エリア
グランプリ

賞金 10 万円

エリア
グランプリ

賞金 10 万円

ワイド感と高さを打ち出した迫
力の商品陳列と、大型の手作り
ラグビーボールやトップボード
などのPOPが、お客様の興味
を喚起します。さらに、ラグビー
ワールドカップ 2019TM 日本大
会の開催カウントダウンボード
というアイデアで、アピール効
果がさらに高まっています。

㈱Ａコープ西日本
代表取締役社長　草場 浩様

オリジナルのラグビーボール型
の大型トップボードや日本代表
選手のパネルPOPで注目度の
高い売場になっています。増税
前のまとめ買い需要に応える
10 本箱を陳列することで「人
気商品」「売れる商品」という
イメージを打ち出し、需要喚起
を図っています。

　大正製薬さんの店頭演出コンテストで
は、2 年前に受賞しているのですが、再
び受賞することができ、とてもうれしい
です。これも、大正製薬さんの協力があっ
てのことだと感謝しております。
　当店は、コーナンでは珍しい駅前の
立地です。駐車場もありますが、徒歩や
自転車で来店される方が、ほとんどです。
顧客としては、高齢者の方がメインにな
りますが、駅前ということからかインバ
ウンド需要も高いことが特徴です。
　同社の他の店舗では、コンテストに
参加する際は、多箇所展開が基本となっ
ています。しかし、当店はスペースの関
係もあり、さらに、2 階の売場のため、
今回は最も目立つレジ前で売場展開を
行いました。より多くのお客様に気づき
を与えられることを重視しました。
　また、ラグビーワールドカップ日本開
催という大イベントと連動できるのは、
リポビタンＤです。オフィシャルスポン
サーであることを最大限に活かすことを
考えた売場づくりです。
　固定ファンはもちろん、新規の顧客開

拓ができるチャンスと捉え、「9月20日
ラグビーW杯開幕」と訴求。POPも
ラグビー関連でインパクトを与えました。
　さらに、コンテスト実施が消費増税
の前ということもあり、事前購入需要と
重なり、売上は大きく伸びました。
　リポビタンＤは、ロイヤルユーザーが
多い商品です。多くの方に支持されてい
るからこそ、勧める価値があります。商
品力やブランド力があることから、店へ
の貢献度の高い商品です。
　1年を通して売れますが、とくに夏場
は欠かすことができない商品です。また、
リポビタンＤとともに、PB 商品を一緒
に並べることで、来店客の注目を集める
ことができることから、ドリンク剤カテ
ゴリー全体の底上げにも役立つ必需品
といえます。
　健康意識が高まっているなかで、セ
ルフメディケーションやヘルスケアとい
うカテゴリーは注目分野だと思っていま
す。そこで今回、リポビタンＤを対象
商品とした大正製薬さんのコンテストを
活用して、日々の健康管理や健康維持

を再認識していただくきっかけとして、
お客様に気づきを与えられればと考え
ました。
　リポビタンＤは、認知度も高く、製薬
会社のドリンク剤であることや、固定ファ
ンが多く、売りやすいことなど、店とし
ても扱いやすく、来店客へのアピール度
が高いことも魅力です。健康テーマの
商品として、まだまだポテンシャルを秘
めた市場掘り起こしに最適な商品だと
思っています。
　大正製薬さんは、情報提供や販売フォ
ローなど協力体制がしっかりしており、
頼りになる存在です。消費者の健康意
識の高まりを捉え、そのニーズに応える
ことができる販売促進企画やイベントな
ど協力をいただきながら、今後実施して
いけたらと思っています。
　お客様に喜ばれる売場づくりを目指す
ことは、スタッフのスキルアップやモチ
ベーションアップになります。スタッフ自
らの創意工夫やオリジナリティーを追求
することで、次回のコンテストは、もう
１つ上を目指して挑戦したいと思います。

　10 年以上前から大正製薬さんの店頭
演出コンテストへ参加させていただいて
います。今回も同社は、42 店舗が参加
しました。その中でも、とくに陳列技術
に長けているたまゆ店が、タワー演出表
彰コースのエリアグランプリを受賞でき
たことは、うれしい限りです。ありがと
うございました。
　店頭演出コンテストに参加するメリッ
トは、陳列技術の底上げが図れること
です。一部のスタッフだけが技術を向上
しても、なんの意味もありません。スキ
ルを伝承して、スタッフ全員が陳列技術
を身につけることが重要です。そのため
に「店長は陳列に手を貸すな」と言って
います。店長が行えば、短時間で、水
準以上の売場がつくれると思いますが、
スタッフの技術向上とモチベーション
アップのための最適な機会となるのが、
コンテストと考えて活用しています。受
賞することで、スタッフ同士のコミュニ
ケーションがアップしますし、何よりも
店に活気が生まれます。
　たまゆ店は、シニア層の顧客が多いこ

ともあり、長年親しんでいる「リポビタ
ンＤ」は人気商品です。ブランド力や安
心感があることから、適正価格で販売
できることがありがたいです。陳列期間
中はもちろん、大陳後も定番売場で商
品の回転率は高まり、売上アップにつな
がっています。
　今回の売場の大きなテーマは、ラグ
ビーです。ラグビーワールドカップ開催
までのカウントダウンボードをつくり、
「あと何日」と訴求しました。期待感や
高揚感を高めることで、興味喚起を促
進するアイデアです。
　単にラグビーという大きな括りでテー
マ訴求しても、お客様には届きません。
そこで、アイデアが必要になります。大
正製薬さんがスポンサードしているラグ
ビーというテーマで、「何ができるのか」
「何を使うことができるのか」。そして、
「お客様に訴求できるものになっている
か」などを考えて生み出したアイデアで
つくられた売場です。
　このように受賞できるのも、大正製
薬さんのご協力があってのもの。今回、

企業賞もいただいております。これは、
大正製薬さんのフォローが徹底してお
り、不便な立地が多い当社の店舗にも
足を運んでいただけるおかげです。この
ようなサポートがあって、何年間も、何
度も受賞できていると感謝しています。
　引き続き、企業として、また多くの店
舗が店頭演出コンテストで受賞できるよ
うに、技術を磨き、お客様に気づきを与
えられる売場づくりに取り組んでいきた
いと考えています。

ラグビーワールドカップ開幕へのカウントダウンで興味喚起ヘルスケア商品として多くのお客様にアピール



タワー演出表彰コース 1 本・3 本演出表彰コース

優
秀
賞　
賞
金
３
万
円

ＪＡ鳥取中央
Ａコープ赤碕店様（鳥取県）

㈱エーコープ関東
富岡店様（群馬県）

アークランドサカモト㈱
アークドラッグ長岡店様（新潟県）

㈱かわねや
フェスタ店様（茨城県）

コープ東北サンネット事業連合
みやぎ生協 幸町店様（宮城県）

㈱かわねや
木崎本店様（茨城県）

㈱どんたく
アスティ店様（石川県）

㈱Ａコープ西日本
Ａコープハトマート山越店様（愛媛県）

他 1 店舗様

㈱長野県Ａ・コープ
こまがね店様（長野県）

㈱長野県Ａ・コープ
しんまち店様（長野県）

㈱長野県Ａ・コープ
ファーマーズ篠ノ井店様（長野県）

㈱長野県Ａ・コープ
松代店様（長野県）

㈱長野県Ａ・コープ
ファーマーズうえだ店様（長野県）

全
日
食
チ
ェ
ー
ン

ス
ー
パ
ー
エ
ー
ス
３
０
条
店
様
（
北
海
道
）

コ
ー
プ
東
北
サ
ン
ネ
ッ
ト
事
業
連
合

み
や
ぎ
生
協 

加
賀
野
店
様（
宮
城
県
）

㈱
ヤ
マ
イ
チ

一
之
江
駅
前
店
様
（
東
京
都
）

紅
屋
商
事
㈱

メ
ガ
黒
石
店
様
（
青
森
県
）

イ
オ
ン
ス
ー
パ
ー
セ
ン
タ
ー
㈱

盛
岡
渋
民
店
様
（
岩
手
県
）

イ
オ
ン
ス
ー
パ
ー
セ
ン
タ
ー
㈱

石
巻
東
店
様
（
宮
城
県
）

㈱
長
野
県
Ａ
・
コ
ー
プ

七
久
保
店
様
（
長
野
県
）

㈱
Ａ
コ
ー
プ
西
日
本

Ａ
コ
ー
プ
城
南
店
様
（
愛
媛
県
）

㈱
ア
タ
ッ
ク
ス
マ
ー
ト

城
南
店
様
（
熊
本
県
）

㈱
ま
つ
の

恒
久
店
様
（
宮
崎
県
）

ト
ス
ク
㈱

本
店
様
（
鳥
取
県
）

【販売名】リポビタンFN 【販売名】リポビタンファインN 【販売名】リポビタンフィールN

　当店は毎回、大正製薬さんの店頭演
出コンテストに参加しています。今回
が初めてのグランプリ受賞となりまし
た。また、個人的にも初めて担当した
売場づくりでの受賞なので、うれしさ
よりも驚きの方が大きいです。店長が
「グランプリを狙える大陳をしよう」
とバックアップをしてくれたことと、
大正製薬の担当さんの協力があっての
受賞だと思っています。ありがとうご
ざいました。
　当店は、単身者やファミリー、高齢
者と幅広い層が来店しています。その
ため、多彩なニーズに応えるために、
バリエーション豊富な品揃えや買いや
すさがポイントになります。そのこと
から、お客様にお勧めしやすい「1本・
3本演出表彰コース」に挑戦しました。
　売場は、医薬品コーナー前の店内で
もいちばん目立つ場所で展開。「リポ
ビタンＤ」は、ラグビー日本代表のオ
フィシャルパートナーとして、長く応
援しており、ワールドカップが日本で
開催されることから、ラグビーイメー
ジや日本代表ジャージのカラーリング
を演出に活かすことで、視認率を高め
ました。
　商品も、「リポビタンＤ」をはじめ、
カロリーが気になる方の「リポビタン
ZERO」、女性に人気の「リポビタン
ファイン」と「リポビタンフィール」、
疲れが溜まった時に飲みたい「リポビ
タンＤスーパー」などをラインアップ
しました。
　固定ファンがいる「リポビタンＤ」
でも、以前飲んでいたが最近飲んでい
ないという方に「また飲んでみよう」
と思わせるアプローチが必要です。女
性向け商品を揃えることで、新規顧客
開拓になります。気軽にトライアル購
入ができる 1本買いは、ある意味での
販促です。また、「リポビタン ZERO」

は、さっぱりとした飲み心地であるこ
とから、夏場には好まれる味として、
選ぶお客様が増加します。夏の疲れを
乗り切りたいと考えているお客様は、
タウリン 2000mg の「リポビタンＤ
スーパー」を好んで購入されます。
　このように、さまざまな商品を紹介
できる機会となるのが、ディスプレイ
コンテストです。
　陳列も、ボリューム感を出しながら、
お客様が手に取りやすいようにしてい
ます。さらに、各商品を選びやすくす
るために商品ごとに分け、それぞれに
特徴を訴求するPOPをつけました。
　大正製薬のリポビタンＤは、お客様
にとって安心感があり、人気のある商
品です。大陳を実施しても売り切るこ

とができ、売上もアップできることか
ら、挑戦しやすいコンテストだと思い
ます。
　今回、グランプリを受賞させていた
だきましたので、次回もグランプリを
受賞できるような売場をつくって、参
加したいと思います。

センターに、夏の疲れに最適なお勧め商品として「リポビタンＤスーパー」を陳列。
左に定番商品の「リポビタンＤ」、右に女性向けの「リポビタンファイン」と「リポ
ビタンフィール」を陳列することで、幅広い層のニーズを掘り起こすような売場づく
りが行われました。

医薬品チーフ　岩原 秀和様

新規顧客開拓や幅広いニーズに応える売場構成

マックスバリュ東海㈱
マックスバリュ大垣東店様（岐阜県）

グランプリ
賞金 20 万円



1 本・3 本演出表彰コース

新アイデア賞　賞金 5 万円

優
秀
賞　
賞
金
２
万
円

㈱
ヨ
ー
ク
ベ
ニ
マ
ル

八
山
田
店
様
（
福
島
県
）

㈱
ダ
イ
ユ
ー

黒
田
原
店
様
（
栃
木
県
）

㈱
ダ
イ
ユ
ー

中
央
店
様
（
栃
木
県
）

紅
屋
商
事
㈱

メ
ガ
柏
店
様
（
青
森
県
）

㈱
ヨ
ー
ク
ベ
ニ
マ
ル

大
槻
店
様
（
福
島
県
）

㈱
ダ
イ
ユ
ー

野
崎
店
様
（
栃
木
県
）

㈱
東
急
ス
ト
ア

中
山
店
様
（
神
奈
川
県
）

相
鉄
ロ
ー
ゼ
ン
㈱

鎌
倉
深
沢
店
様
（
神
奈
川
県
）

マ
ッ
ク
ス
バ
リ
ュ
東
海
㈱

マ
ッ
ク
ス
バ
リ
ュ
鳩
岡
店
様（
愛
知
県
）

㈱
ア
タ
ッ
ク
ス
マ
ー
ト

住
吉
店
様
（
宮
崎
県
）

㈱
ア
タ
ッ
ク
ス
マ
ー
ト

川
南
店
様
（
宮
崎
県
）

マ
ッ
ク
ス
バ
リ
ュ
東
海
㈱

マ
ッ
ク
ス
バ
リ
ュ
一
志
店
様（
三
重
県
）

㈱
ア
タ
ッ
ク
ス
マ
ー
ト

え
び
の
店
様
（
宮
崎
県
）

㈱
ア
タ
ッ
ク
ス
マ
ー
ト

戸
島
店
様
（
熊
本
県
）

㈱
ア
タ
ッ
ク
ス
マ
ー
ト

小
松
店
様
（
宮
崎
県
）

紅
屋
商
事
㈱

メ
ガ
黒
石
店
様
（
青
森
県
）

㈱
ヨ
ー
ク
ベ
ニ
マ
ル

太
子
堂
店
様
（
宮
城
県
）

アークランドサカモト㈱
アークドラッグ長岡店様（新潟県）

㈱
東
急
ス
ト
ア

中
山
店
様
（
神
奈
川
県
）

紅屋商事㈱
メガ神田店様（青森県）

マックスバリュ東海㈱
マックスバリュ春日井坂下店様（愛知県）

マックスバリュ東海㈱
マックスバリュ小牧堀の内店様（愛知県）

※新アイデア賞入賞は、2 店舗となります


